Pesquisa de Demanda Turistica

Piracicaba, 2024




Metodologia

436523

Entrevistados

PERIODO DA COLETA
01 de agosto a 25 de setembro de 2023

MARGEM DE ERRO

Aproximadamente 4,69% para um nivel de
confianca de 95%. As segmentacdes
possuem estimativas diferentes.

AMOSTRAGEM

Levantamento estatistico por afericao
proporcional e estratificada.

FONTE DE DADOS
SEMDETTUR

PESQUISADORES

Equipe propria da empresa, devidamente
capacitada e treinada para este perfil de
pesquisa.

COLETADE DADOS

Sorteios aleatorios, sistematicos, com critério de
divisao por local/ponto. A segmentacao de sexo,
idade e renda sao auto ponderadas.

RESPONSAVEL ESTATISTICO

Maisa Pereira
Msc, Eng. Agronoma




Quem sao os turistas?

PERFIL DOS ENTREVISTADOS




Quem sao 0s turistas?

Em qual cidade vocé reside?

Tiett I 19
Sete Lagoas I 19
Pirassununga I 1%
Laranjal Paulista I 1%
Curitiba I 1%
Rio de Janeiro I 1%
Itu [ 20/
Cerquilho I 2045
Sorocaba I 2%,
Nova Odessa [ 29,
Saltinho I 29,
Jundiai DD 20/
Avare I 2%,
Sumaré N 30/
Rio Claro [ 30/
Séo Pedro NN 49/
Santa Béarbara d'Oeste [N 40/
Americana [N 40/
Campinas (NN 50/,
Rio das Pedras I 50/,
Limeira D 60/
Séo Paulo (I 1507
N&o informou [ 1%
Outros [T 3099




Quem sao os turistas?

Em qual cidade vocé reside?

Resultado Segmentado por Sexo

3do Paulo 13% 16% S0%
Limeira 5% 7% 0%
Rio das Pedras 6% 4% 0%
Campinas 4% 6% 054
Americana 6% 3% 0%
3anta Barbara d'Oeste 4% 5% 0%
380 Pedro 4% 3% 0%
Rio Claro 4% 4% 0%
Sumare 3% 3% 0%
Avare 3% 1% 0%
Jundiai i) 2% 0%
Saltinho 2 3% 0%
Mowva Odessa 3% 1% 0%
Sorocaba M 1% 0%
Cerguilho 2 1% 054
[tu 0% 0% 0%
Riode laneiro 0% 3% 0%
Curitiba 2 1% 0%
Laranjal Paulista 1% 2% 0%
Pirassununga 1% 1% 054
Sete Lagoas 1% 1% 0%
Tiete 2 0% 0%
Maoinformou 2 0% 0%

Cutros 2T 4% 0%




Quem sao os turistas?

Em qual cidade vocé reside?

Resultado Segmentado por Idade

Sao Paulo 15% 15% 1204 30% 3% 0%
Limeira 7% 6% 4% 6% 6% 7%
Rio das Pedras 109 4% 5% 3% 3% 3%
Campinas 3% Bl 5% 1% 3% 3%
Americana T% 2% 7% 1% 0% 14%
Santa Barbara d'Oeste 1% 1% 7% 3% 12% 7%
Sao Pedro 6% 50 30 1% 6% 3%
RioClaro 1% 9% 1% 0% 3% 0%
sSumare 1% 2% 7% 1% 3% 0%
Avare 1% 0% 0% 1% 9% 14%
Jundiai 3% 2% 3% 1% 0% 0%
Saltinho 1% 204 1% 1% 12% 0%
Mova Odessa 4% 1% 1% 3% 3% 0%
Sorocaba 1% 2% 3% 0% 6% 0%
Cerquilho 0% 2% 1% 0% 3% 7%
Itu 0% 3% 3% 0% 0% 0%
Riode laneiro 0% 2% 0% 3% 0% 3%
Curitiba 0% 0 0% 3% 3% 3%
Laranjal Paulista 3% 1% 0% 3% 0% 0%
Pirassununga 1% 1% 1% 0% 3% 3%
Sete Lagoas 0% 1% 0% 3% 6% 0%
Tiete 0% 1% 2% 0% 6% 0%
Mao informou 3% 1% 2% 0% 0% 0%

Outros 27% 33% 34% 33% 12% 31%




Quem sao os turistas?

Em qual cidade vocé reside?

Resultado Segmentado por Escolaridade

sdo Paulo 19% 15% 14%
Limeira 0% 3% By
Riodas Pedras 0% 6% 5l
Campinas T4 2% o4
Americana 056 4% 5%
Santa Barbara d'Oeste T4 4% 3%
S80 Pedro 11% 4% 30
Rio Claro 4%, 4% 354
Sumare 0% 1% 5l
Avare 4% 2% 204
Jundiai 0% 1% 259
Saltinho T% 2% 204
Mova Odessa 056 1% 3%
Sorocaba 0% 2% 20
Cerquilho 0% 2% 20
Itu 0% 0% 204
Riode laneiro 0% 2% 1%
Curitiba 0% 1% 259
Laranjal Paulista T4 0% 1%
Pirassununga 056 1% 1%
Sete Lagoas T% 1% 0%
Tiete 4%, 1% 1%
Mao informou 0% 2% 0%
Cutros 220 39% 28%




Quem sao os turistas?

Em qual cidade vocé reside?

Resultado Segmentado por Faixa de Henda

sao Paulo 19% 17% 13% 14%
Limeira T8 Bl 20 12%%
Riodas Pedras 5% 5% 5% 3%
Campinas 2% 404 % 8%
Americana 3% 204 70 9%
Santa Barbara d'Oeste 0% 6% 5% 3%
%30 Pedro 5% Bl 30 0%
RioClaro 3% 7% 0% 0%
sumare i 5 K 0%
Avare 0% 0% 30 6%
Jundiai % 1% 0% 0%
saltinho i K1 1% 2%
Mova Odessa 3% 1% 204 3%
Sorocaba 3% 1% 30 3%
Cerquilho 5% 1% 20 0%
Itu 0% 1% 30 2%
Riode laneirg 0% 204 1% 3%
Curitiba 0% 0% 20 3%
Laranjal Paulista 2% 1% 204 0%
Pirassununga 0% 1% 0% 2%
sete Lagoas 0% 1% 1% 2%
Tiete 3% 1% 1% 2%
Mao informou 0% 2% 1% 0%

Cutros 33% 28% 365 21%




Quem sao os turistas?

Em qual estado vocé reside?

Outros B 3%
Bahia [l 2%
Rondania | 1%
Minas Gerais | 3%
Rio de Janeiro H 2%
Parana [l 2%
sgo Paulo [ 879%




Quem sao os turistas?

Em qual estado vocé reside?

Resultado Segmentado por Sexo

Sdo Paulo 89% 85% 50%
Parana 4% 1% 0%
Riode laneiro 0% 3% 0%
Minas Gerais 2% 4% 0%
Rondonia 0% 1% 0%
Bahia ! 1% 0%
Outros 2% o% 50%

Resultado Segmentado por Idade

Sao Paulo BT% B7% 91% 78% 91% 90%
Parana 1% 1% 1% 6% 3% 3%
Riode laneiro 0% 20 1% 3% 0% 3%
Minas Gerais 4% 2% 20 4% 6% 0%
Rondania 1% 0% 1% 1% 0% 0%
Bahia 4% 20 1% 1% 0% 3%

Qutros 1% G% 4% 6% 0% 0%




Quem sao os turistas?

Em qual estado vocé reside?

Resultado Segmentado por Escolaridade

380 Paulo TB% 81% 91%
Parana 0% 2% 3%
Riode laneiro i 2% 2%
Minas Gerais 15% 4% 1%
Rondonia 0% 1% 0%
Bahia A% 4% 1%
Qutros 4% 5% 3%

Sao Paulo 86% Bty BB 85%
Parana 3% 1% 3% 3%
Riode Janeiro 0% 2% 1% 3%
Minas Gerais 3% 3% 1% 5%
Rondonia 2o 0% 2% 0%
Bahia 2% 354 2% 0%

Qutros 3% 304 304 5%




Comportamento e Padroes de Permanéncia

Quais 0s pontos ou atrativos turisticos voceé visitou ou pretende visitar?

Resultado Segmentado por Sexo

Rua do Porto 49% 33% 0%
Engenho Central 43% 27% 0%
Shoppingde Piracicaba 38% 23% 0%
Museu da Agua 180 11% 0%
ESAL) 19% 11% 0%
Zoologico Municipal 10% 6% 0%
Elevador Panoramico 15% 15% 0%
Casarao do Turismo 4% 3% 0%
Horto Florestal 2% 1% 0%
Bairro Monte Alegre 18% 14% 0%
Centro Cultural Martha W. 1% 1% 0%
Bairro Santa Olimpia 8% 6% 0%
Museu Prudente de Morae 1% 1% 0%
Pinacoteca Miguel Dutra 2% 1% 0%
Bairro de Artemis 204 1% 0%
Bairrode Santana 6% 3% 0%
Mao sabe ounao opinou 1% 1% 0%

Cutros 204 1% 0%




Quem sao os turistas?

Sexo dos Respondentes Escolaridade
Masculino 3904 Fundamental
Feminino 589% Médio
Outros | 0% Superior
N&o opinou Hl 2% N&o opinou
Faixa Etaria Renda
16 a 24 anos "
25 a 34 anos 29%
0
45 a 54 anos En_tre 4as5SM
55 a 59 anos Acima de 5 SM
Acima de 60 anos Nao opinou
N&o opinou
@

*SM = Salario Minimo



Perfil dos Entrevistados

Regido da Entrevista - Alto do Mirante

12%

Rua do Porto
19%

Bairro Monte Alegre
12%

Rodoviaria
7%

Elevador "Alto Do
Mirante"
14%

Bairro Santa Olimpia
9%

Hotel Occitano
0%
Hotel Ibis Styles
1%

ESAL
506 Q Engenho Central

17%




Comportamento e Padroes de Permanéncia

MOTIVACAO, ATRATIVOS TURISTICOS, GASTO MEDIO, ETC.




Comportamento e Padroes de Permanéncia

Qual o motivo da viagem?
Multipla resposta

250

N
o
o

150

100

50 I I
S
Q
< o

%%
Q‘b'

Quantidade de respostas

D
&& ‘&p
6&@ %“’ Q- O




Comportamento e Padroes de Permanéncia

Qual o motivo da viagem?
Multipla resposta

Trabalho  ESPortes 2%
Compras 6%
2%

Visitar parentes e amigos
13%

Religiao
0%
Saude

2%_\

Natureza
6%

Aventura
4%

Descanso
Estudos 8%

3%

Negocios
Gastronomia 4%

11%

Evento
6%

Passeio
31%

* O grafico de pizza totaliza mais de 100% porque o entrevistado poderia dar mais de uma resposta.



Comportamento e Padroes de Permanéncia

Qual o motivo da viagem?
Multipla resposta

Resultado Segmentado por Sexo

Visitar parentes e amigos 14% 9% 0%
Aventura 4% 4% 0%
Descanso 10% 6% 0%
MNegocios 504 3% 0%
Passeio 33% 2b% 0%
Evento 7% 3% 0%
Gastronomia 120 8% 0%
Estudos 3% 2% 0%
Matureza 7% 4% 0%
Saude 204 1% 0%
Religiao 0%% 0% 0%
Compras 304 2% 0%
Trabalho 800 3% 0%
Esportes 2% 2% 0%
Cutros 209 1% 0%




Comportamento e Padroes de Permanéncia

Qual o motivo da viagem?
Multipla resposta

Resultado Segmentado por ldade

Visitar parentes e amigos 4% 8% 5% 3% 3% 1%
Aventura 9% 2% 2% 1% 0% 0%
Descanso 3% 5% 4% 1% 2% 1%
Negdcios 1% 2% 29 204 096 0%
Passeio 9% 17% 13% 9% 5% 8%
Evento 1% 4% 3% 2% 046 0%
Gastronomia 3% 5% 6% 9% 2% i
Estudos 3% 0% 1% 1% 096 0%
Matureza 29 2% 3% 3% 1% 1%
Saude 0% 0% 2% 0% 046 0%
Religiao 0% 0% 0% 0% 046 0%
Compras 1% 0% 1% 1% 0% 1%
Trabalho 2% 3% 3% 2% 096 0%
Esportes 1% 1% 2% 1% 0% 0%
Outros 0% 1% 1% 0% 046 1%




Comportamento e Padroes de Permanéncia

Qual o motivo da viagem?
Multipla resposta

Resultado Segmentado por Escolaridade

Visitar parentes e amigos 2% 8% 12%
Aventura 1% 3% 3%
Descanso 1% 4% 10%
Megocios 0% 2% 5%
Passeio 3% 19% 350%
Evento 0% 3% 7%
Gastronomia 0% 5% 14%
Estudos 0% 2% 3%
Matureza 1% 4% 7%
Saude 0% 2% 1%
Religiao 0% 0% 1%
Compras 0% 1% 3%
Trabalho 1% 2% 7%
Esportes 1% 1% 3%

QOutros 0% 2% 1%




Comportamento e Padroes de Permanéncia

Qual o motivo da viagem?
Multipla resposta

Resultado Segmentado por Faixa de Renda

Visitar parentes e amigos 4% 10% 6% 2%
Aventura 2% 3% 1% 1%
Descanso 200 6% 3% 2%
Megocios 0% 4% 3% 1%
Passeio 6% 23% 16% 10%
Evento 1% 3% 3% 3%
Gastronomia 2% 6% 5% 6%
Estudos 1% 3% 0% 0%
Matureza 204 3% 3% 3%
Saude 1% 1% 1% 0%
Religiao 0% 0% 0% 0%
Compras 1% 1% 1% 1%
Trabalho 2% 3% 4% 1%
Esportes 1% 1% 1% 0%

Qutros 1% 1% P 0%




Comportamento e Padroes de Permanéncia

Quanto tempo pretende ficar na cidade?

1 dia 55%
2 a 3 dias
4 a 3 dias

Mais de 7 dias
N&o sabe ou ndo opinou




Comportamento e Padroes de Permanéncia

Quanto tempo pretende ficar na cidade?

Resultado Segmentado por Sexo

1Dia bE% bE% 0%
2addias 25% 24% 1004
4 a7dias 8% 6% 0%
Mais de 7 dias 8% 8% 0%
Mao sabe ou nao opinou 3% 6% 0%

Resultado Segmentado por Idade

1Dia

60% 52% 58% 55% 47% 59%
2addias 18% 32% 220 22% 29% 28%
4a7dias 7% 6% 24 7% 9% 3%
Mais de 7 dias 7% L B 12% 12% 0%
Mao sabe ou nao opinou T 5% 2% 3% 3% 10%




Comportamento e Padroes de Permanéncia

Quanto tempo pretende ficar na cidade?

Resultado Segmentado por Escolaridade

1Dia 50% 56%

58%
2addias 15% 23% 27%
4 a7dias 4% 8% 7%
Mais de 7 dias 22% 7% 6%
Mao sabe ou nao opinou 0% T4 4%

Resultado Segmentado por Faixa de Renda

1Dia 50% 7% 48% 68%
Zaddias 24% 24% 35% 11%
4a7dias 3% 10% 6% 9%
Maisde 7 dias 12% 6% 6% 8%
Mao sabe ounao opinou 1046 20 4% 5%




Comportamento e Padroes de Permanéncia

Como soube de Piracicaba?

Agéncia de Turismo

Amigos e familiares 68%

Jornal ou revista impressa
Sites e redes sociais

Trabalho
Universidade
N&o sabe ou nao opinou




Comportamento e Padroes de Permanéncia

Como soube de Piracicaba?

Hesultado Segmentado por Sexo

Agencia de Turismo 0% 0% 0%
Amigos e familiares 70% 745 50%
Jornal ocu revista impressa 1% 1% 0%
Sites e redes sociais 9% O% 0%
Trabalho 16% 1% S0%
Universidade 4% 5% 0%

Resultado Segmentado por [dade

Agencia de Turismo 0% 0% 0% 0% 0% 0%
Amigos e familiares 76 59% B68% 660 7904 BB%
Jornalou revista impressa 20 1% 04 28 3% 0%
Sites e redes sociais 6% 7% 14% L 12% 8%
Trabalho 30 17% 17% 230 30 4%
Universidade 13% 6% 1% 0% 3% 0%




Comportamento e Padroes de Permanéncia

Como soube de Piracicaba?

Resultado Segmentado por Escolaridade

Agencia de Turismo 0% 0% 0%
Amigos e familiares B7% TT% 68%
Jornal ou revista impressa 0% 0% 2%
Sites e redes sociais 04 11% 9%
Trabalho 13% 11% 14%
Universidade 04 1% 6%

Agencia de Turismo 0% 0% 0% L2
Amigos e familiares 69% T2 B9% T2
Jornal ou revista impressa 0% iy 1% 0%
Sites e redes sociais 9% 10% 6% 15%
Trabalho 17% 10% 21% 11%
Universidade 6% 6% 4% 2%




Comportamento e Padroes de Permanéncia

Qual meio de transporte foi utilizado para vir a Piracicaba?

Carro 16%

Motocicleta
Onibus

AVIao




Comportamento e Padroes de Permanéncia

Qual meio de transporte foi utilizado para vir a Piracicaba?

Resultado Segmentado por Sexo

cCarro Tad%

TB% 100%%
Motocicleta 2% 7% 0%
Onibus 23% 13% 054
Avido 0% 2% 0%

Resultado Segmentado por ldade

carro 720

7% B0% 81% 68% 59%
Motocicleta 3% 4% 5% 4% 0% 7%
Onibus 24% 18% 15% 15% 32% 31%
Aviao 1% 2% 0% 0% 0% 3%




Comportamento e Padroes de Permanéncia

Qual meio de transporte foi utilizado para vir a Piracicaba?

Resultado Segmentado por Escolaridade

Carro 59% 64% B4%
Motocicleta 0% o% 4%
Onibus 41% 31% 11%
Avido 0% 1% 1%

Resultado Segmentado por Faixa de Renda
Carro 60% 74% B2% 7%
Motocicleta 2% 4% 4% 6%
Onibus 38% 21% 11% 17%
Avido 0% 1% 204 0%




Comportamento e Padroes de Permanéncia

Qual meio de hospedagem foi utilizado para vir a Piracicaba?

AirBnB

Casa de familiar ou amigo
Flat ou Apart Hotel

Hostel

Hotel

N&o ira se hospedar
Pousada

Outros

N&o sabe ou nao opinou




Comportamento e Padroes de Permanéncia

Qual meio de hospedagem foi utilizado para vir a Piracicaba?

Resultado Segmentado por Sexo

AirBnB 4% 3% 0%

Casade familiar ou amigo 31% 27% 0%

Flat ou Apart Hotel 0% 1% 25%

Hostel 1% 1% 0%

Hotel 12% 12% 25%

Maoira se hospedar 45% 45% 0%

Pousada 0% 2% 0%

Outros 2% 3% o0%

Mao sabe/Mao opinou 4% 6% 0%

AirBnB 0% 2% 5% 9% 3% 3%

Casa de familiar ou amigo 26% 36% 25% 25% 41% 25%
Flat ou Apart Hotel 0% 1% 0% 1% 0% 0%

Hostel 0% 1% 1% 1% 0% 3%

Hotel 6% 1204 14% 16% 12% 9%

M&oird se hospedar 50% 43% A5% d1% 41% 41%
Pousada 1% 1% 2% 0% 0% 3%

Outros 9 1% 1% 1% 3% 6%

Mao sabe/Nao opinou 9% 20 7% 5% 0% 9%




Comportamento e Padroes de Permanéncia

Qual meio de hospedagem foi utilizado para vir a Piracicaba?

Resultado Segmentado por Escolaridade

AirBnB 0% 1% 6%
Casa de familiar ou amigo 43% 35% 24%
Flat ou Apart Hotel 0% 1% 1%
Hostel 0% 0% 2%
Hotel T 11% 13%
Mao ird se hospedar 0% A4% A7%
Pousada 3% 1% 1%
QOutros 3% 2 3%
Mao sabe/Nao opinou 13% 6% 4%

Resultado Segmentado por Faixa de Renda

AirBnb 20 3% B%% 4%
Casa de familiar ou amigo 340 32 % 31% 16%
Flat ou Apart Hotel 0% 1% 1% 0%
Hostel 0% 0% 3% 1%
Hotel 15% 11% 10% 14%
Maoira se hospedar 34% 46% 42% S0%
Pousada 3% 1% 1% 0%
Cutros 3% 2% 2% 4%
Mao sabe/Nao opinou 108 4% 404 10%




Comportamento e Padroes de Permanéncia

Qual foi o0 gasto medio diario por pessoa?

R$ 0 - R$ 100
R$ 101 - R$ 200
R$ 201 - R$ 300

Acima de R$ 300

N&o sabe ou nao opinou




Comportamento e Padroes de Permanéncia

Qual foi o0 gasto medio diario por pessoa?

Resultado Segmentado por Sexo

R$0-R$100 22% 24% 0%
R%101-R%200 33% 32% 50%
R%201-R%300 23% 23% 0%
Acima de RS 300 13% 14% 50%
Mao sabe/Mao opinou 004 7% 0%
R$0-R% 100 39% 2% 15% 21% 24% 17%
R%101- RS 200 30% 37% 420 25% 18%% 17%
R%201- RS 300 9% 22% 2454 27% 360 28%
Acima de R$ 300 7% 11% 12%% 24% 1204 24%
MWao sabe/MNao opinou 15% B T 3% L 14%




Comportamento e Padroes de Permanéncia

Qual foi o0 gasto medio diario por pessoa?

Resultado Segmentado por Escolaridade

R$0-R$ 100 a8 28% 18%
R$101- RE200 19% 345% 34%
R$£201-RE300 19% 15% 26%
Acima de RE 300 A% 13% 14%
Mao sabe/Mao opinou 15% 1045 7o

Resultado Segmentado por Faixa de Renda

RE0-R% 100 H8% 24% 10% 15%
R% 101- RS 200 22% 39% 34% 28%
R$201- RE 300 2% 20% 32% 28%
Acima de RE 300 12% 10% 18% 14%
Mao sabe/Nao opinou S04 8% 5% 15%




Comportamento e Padroes de Permanéncia

Quem te acompanha nessa viagem?
Multipla resposta

250
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Sozinho Familia Casal Amigos Grupo/Excurséo Outros N&o sabe/Nao
opinou




Comportamento e Padroes de Permanéncia

Quem te acompanha nessa viagem?

Resultado Segmentado por Sexo

sozinho 13% 12% 0%

Familia 45% 36% 0%

Casal 16% 23% 0%

Amigos 200 26% S0%

Grupo/Excursao 4% 3% 0%

Qutros 1% 1% 50%

Sozinho 15% 16% 15% 8% 14% 3%
Familia 420 30% 4206 520 430 43%
Casal 14% 18% 199 18% 270 27%
Amigos 20% 31% 21% 19% 14% 10%
Grupo/Excursao B 4% 3% 1% 3% 7%
Cutros 350 1% 0% 1% 0% 10%




Comportamento e Padroes de Permanéncia

Quem te acompanha nessa viagem?

Resultado Segmentado por Escolaridade

Sozinho 19% 13% 1204
Familia B 46% 6%
Casal 6% 21% 20%
Amigos 16% 15% 27%
Grupo/Excursao 0% o% 454
COutros 3% 1% 244

Resultado Segmentado por Faixa de Renda

Sozinho 23% 15% 9% 12%
Familia A6% 38% 35%% 33%
Casal 13% 20% 16% 29%
Amigos 16% 21% 20%% 220
Grupo/Excursao e 4% 5% 4%
Qutros i 2% i L




Comportamento e Padroes de Permanéncia

Quem te acompanha nessa viagem?
Multipla resposta

Nao sabe/Nao opinou
2%

Outros
1%

Grupo/Excursao Sozinho
4% 13%

Amigos
22%

Familia
40%

Casal
18%

* O grafico de pizza totaliza mais de 100% porque o entrevistado poderia dar mais de uma resposta.



Comportamento e Padroes de Permanéncia

Para vocé gque esta acompanhado, quantas pessoas estdo no grupo?

2 pessoas 30%

3 pessoas
4 a 5 pessoas

Mais de 5 pessoas

N&o sabe ou ndo opinou




Comportamento e Padroes de Permanéncia

Quiais 0s pontos ou atrativos turisticos voceé visitou ou pretende visitar?
Multipla resposta
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Comportamento e Padroes de Permanéncia

Quiais 0s pontos ou atrativos turisticos voceé visitou ou pretende visitar?

z I : I Pinacoteca Miguel Dutra Bairro de Santana N3&o sabe ou ndo opinou
Mltipla resposta M & ur
Museu Prudente de Moraes
1% Bairro de Artemis Outros
Bairro Santa Olimpia 1% 1%
3%
Centro Cultural Martha Watts Rua do Porto
0% 21%

Bairro Monte Alegre
8%

Horto Florestal
1%

Casarao do Turismo
2%

Elevad or Panoramico
7%

Engenho Central

Zoolégico Municipal
18%

4%

Museu da Agua
7% Shopping de Piracicaba
15%

* O gréfico de pizza totaliza mais de 100% porque o entrevistado poderia dar mais de uma resposta.



Comportamento e Padroes de Permanéncia

Quais 0s pontos ou atrativos turisticos voceé visitou ou pretende visitar?

Resultado Segmentado por Sexo

Rua do Porto 49% 33% 0%
Engenho Central 43% 27% 0%
Shoppingde Piracicaba 38% 23% 0%
Museu da Agua 180 11% 0%
ESAL) 19% 11% 0%
Zoologico Municipal 10% 6% 0%
Elevador Panoramico 15% 15% 0%
Casarao do Turismo 4% 3% 0%
Horto Florestal 2% 1% 0%
Bairro Monte Alegre 18% 14% 0%
Centro Cultural Martha W. 1% 1% 0%
Bairro Santa Olimpia 8% 6% 0%
Museu Prudente de Morae 1% 1% 0%
Pinacoteca Miguel Dutra 2% 1% 0%
Bairro de Artemis 204 1% 0%
Bairrode Santana 6% 3% 0%
Mao sabe ounao opinou 1% 1% 0%

Cutros 204 1% 0%




Comportamento e Padroes de Permanéncia

Quais 0s pontos ou atrativos turisticos voceé visitou ou pretende visitar?

Resultado Segmentado por |[dade

Rua do Porto 13% 26% 21% 12% 7% 5%
Engenho Central 120 23% 18% 9% 6% 4%
Shopping de Piracicaba 11% 19% 14% 8% 6% 3%
Museu da Agua 4% 8% 8% 5% 20 2%
ESALG 6% 11% 6% 5% 20 1%
Zoologico Municipal 3% 5% 4% 3% 20 1%
Elevador Panoramico 3% 9% 8% 6% 3% 1%
Casarao do Turismo 1% 3% 2% 1% 0% 1%
Horto Florestal 0% 0% 1% 1% 0% 0%
Bairro Monte Alegre 4% 10% 7% 4% 3% 3%
Centro Cultural Martha W 0% 0% 1% 0% 0% 0%
Bairro Santa Olimpia 3% 4% 3% 3% 20 1%
Museu Prudente de Morae 0% 0% 0% 0% 1% 0%
Pinacoteca Miguel Dutra 0% 1% 1% 0% 0% 0%
Bairro de Artemis 1% 0% 2% 0% 0% 0%
Bairro de Santana 20 2% 2% 1% 1% 1%
Mao sabe ou nao opinou 0% 1% 0% 1% 0% 0%

Outros 0% 1% 1% 1% 0% 0%




Comportamento e Padroes de Permanéncia

Quais 0s pontos ou atrativos turisticos voceé visitou ou pretende visitar?

Hesultado Segmentado por Escolaridade

Rua do Porto 5% 26% 50%
Engenho Central 4% 22% 44%
Shopping de Piracicaba 3% 19% 38%
Museu da Agua 1% 10% 18%
ESALQ 1% 7% 23%
Zoologico Municipal 1% 7% 8%
Elevador Panoramico 2% 10% 18%
Casarao do Turismo 1% 2% 4%
Horto Florestal 0% 1% 2%
Bairro Monte Alegre 1% 6% 25%
Centro Cultural Martha W 0% 1% 1%
Bairro Santa Olimpia 1% 2% 10%
Museu Prudente de Morae 0% 0% 2%
Pinacoteca Miguel Dutra 0% 0% 3%
Bairro de Artemis 0% 1% 2%
Bairro de Santana 1% 2% 6%
Mao sabe ou nao opinou 0% 1% 1%

Cutros 0% 1% 2%




Comportamento e Padroes de Permanéncia

Quais 0s pontos ou atrativos turisticos voceé visitou ou pretende visitar?

Resultado Segmentado por Faixa de Renda

Rua do Porto 11% 35% 22%, 11%
Engenho Central 10456 31%: 18%: %%
Shoppingde Piracicaba T 27T% 17% BY:
Museu da Agua 5% 11% 8% 5%
ESALG 4% 13% 8% 5%
Zoolégico Municipal 3% T 5% 2
Elevador Panoramico 4% 12%% T 4%
Casario do Turismo 2% 2% 1% 2%
Horto Florestal 1% 1% 1% 0%
Bairro Monte Alegre 2% 11% 108 7o
Centro Cultural Martha Watts 0% 1% 0% 0%
Bairro Santa Olimpia 1% 5o 5o 3%
Museu Prudente de Moraes 0% 1% 0% 0%
Pinacoteca Miguel Dutra 056 1% 1% 1%
Bairro de Artemis 0% 1% 1% 0%
Bairro de Santana 0% 4% 3% 1%
Mao sabe ou nao opinou 1% 05 1% 05
Qutros 1% 1% 1% 0%




Avaliacao dos Visitantes

GRAU DE SATISFACAO DOS TURISTAS




Avaliacao dos Visitantes

Seguranca Publica

Excelente
Bom 65%
Razoavel
Ruim
Péssimo

N&o sabe ou ndo opinou




Avaliacao dos Visitantes

Seguranca Publica

Resultado Segmentado por Sexo

Excelente 19% 200 50%
Bom 66% 62% 50%
Razoavel 9% 11% 06
Ruim 1% 1% 06
Péssimo 1% 0% 0%
Mao sabe/Nao opinou 4% 6% 0%

Excelente 21% 20% 15% 13% 35% 21%
Bom 61% 62% F3% 69% 59% 55%
Razoavel % 12% 6% 12% 3% 14%
Ruim 0% 204 1% 1% 0% 3%
Pessimo 1% 1% 0% 0% 0% 0%

Mao sabe/Nao opinou 7% 4% 6% 4% 3% 7%




Avaliacao dos Visitantes

Seguranca Publica

Resultado Segmentado por Escolaridade

Excelente 44% 205 15%
Bom 52% 61% 60%
Razoavel 4% 10496 1049
Ruim 046 1% 1%
Pessimo 0% 1% 0%
Mao sabe/Nao opinou 0% T 5%

Resultado Segmentado por Faixa de Renda

Excelente 28% 18% 18% 17%
Bom 57% &% &% 65%
Razoavel 10% 11% 10% 8%
Ruim 2% 0% 2% 0%
Pessimo 0% 1% 1% 0%

Mao sabe/Mao opinou 3% 3% 4% 11%




Avaliacao dos Visitantes

Limpeza

Excelente
Bom 62%
Razoavel
Ruim
Péssimo

N&o sabe ou ndo opinou




Avaliacao dos Visitantes

Limpeza
Resultado Segmentado por Sexo
Excelente 1% 17% 0%
Bom 61% 6.3% 100%
Razoavel 13% 13% 0%
Ruim 3% 1% 0%
Pessimo 2% 2% 0%
Mao sabe/Nao opinou 4% 5% 0%

Resultado Segmentado por ldade

Excelente 18% 15% 17% 18% 26% 10%
Bom 57% 65% GE% 63% 56% 66%
Razoavel 16% 12% 12% 12% 9% 17%
Ruim 0% 20 1% &% 3% 0%
Pessimo 3% 4% 1% 0% 0% 3%

Mao sabe/Nao opinou 6% 4% 3% 1% 6% 3%




Avaliacao dos Visitantes

Limpeza

Resultado Segmentado por Escolaridade

Excelente

Bom

Razoavel

Ruim

Péssimo

Mao sabe/Nao opinou

44%
44%
4%
0%
4%
4%

2006

58%
13%
096
3%
5%

13%

66%
14%
3%
2%
3%

Resultado Segmentado por Faixa de Renda

Excelente

Bom

Razoavel

Ruim

Pessimo

Mao sabe/Nao opinou

28%

48%
16%
0%
3%
5%

14%

61%
15%
3%
0%
8%




Avaliacao dos Visitantes

Conservacao

Excelente
Bom 60%
Razoavel
Ruim
Péssimo

N&o sabe ou ndo opinou




Avaliacao dos Visitantes

Conservacao
Resultado Segmentado por Sexo

Excelente 16% 15% 0%

Bom o7% B63% 100%

Razoavel 200 17% 0%

Ruim 1% 1% 0%

Pessimo 1% 0% 0%

MNao sabefMNao opinou 2% 4% 0%

Resultado Segmentado por ldade

Excelente 15% 12% 16% 16% 32% 7%
Bom 63% B B0% 55% 50% 59%
Razoavel 13% 18% 21% 22% 15% 24%
Ruim 1% 204 0% 0% 0% 0%
Pessimo 0% 1% 1% 1% 0% 0%
Mao sabefMNao opinou 9% 4% 3% 4% 3% 10%




Avaliacao dos Visitantes

Conservacao

Hesultado Segmentado por Escolaridade

Excelente

Bom

Razoavel

Ruim

Pessimo

Mao sabe/Nao opinou

33%
52%
15%
0%
0%
0%

18% 12%
H0% 61%
15% 22%
1% 1%
0% 1%
7% 3%

Excelente

Bom

Razoavel

Ruim

Pessimo

Mao sabe/Nao opinou

24%
20%
26%
0%
0%
0%

Hesultado Segmentado por Faixa de Renda

15% 15% 12%
65% 55% 61%
14% 21% 23%
1% 2% 0%
1% 2% 0%
5% 5% 2%




Avaliacao dos Visitantes

Sinalizacao

Excelente
Bom 55040
Razoavel
Ruim
Péssimo

N&o sabe ou ndo opinou




Avaliacao dos Visitantes

Sinalizacao
Resultado Segmentado por Sexo
Excelente 17% 17% 0%
Bom 61% 63% 100%
Razoavel 13% 13% 0%
Ruim 3% 1% 0%
Pessimo 2% 2% 0%
Mao sabe/MNao opinou 4%, 2% 0%

Hesultado Segmentado por ldade

Excelente 18% 15% 17% 18% 26% 10%
Bom 57% 65% 66% 63% 56% 66%
Razoavel 16% 12% 12% 12% 9% 17%
Ruim 0% 2% 1% 6% 3% 0%
Pessimo 3% 4% 1% 0% 0% 3%
Mao sabe/Nao opinou 6% 4% K 1% 6% 3%




Avaliacao dos Visitantes

Sinalizacao

Excelente

Resultado Segmentado por Escolaridade

44% 20% 13%
Bom 445 58% 66%
Razoavel 4% 13% 14%
Ruim 0% 0% 3%
Pessimo 4% 3% 2%
Mao sabe/Nao opinou 4% 2% 3%

Resultado Segmentado por Faixa de Renda

Excelente 28%
Bom 48%
Razoavel 16%
Ruim 0%
Pessimo 3%
Mao sabe/Mao opinou 8%

14%
61%
15%
3%
0%
8%




Avaliacao dos Visitantes

Central de informac0es turisticas

Excelente
Bom 40%
Razoavel
Ruim
Péssimo

N&o sabe ou ndo opinou




Avaliacao dos Visitantes

Central de informac0es turisticas

Resultado Segmentado por Sexo

Excelente 18% 12% 0%

Bom 53% 59% 100%

Razoavel 15% 14% 0%

Ruim 2% 2% 0%

Pessimo 2% 2% 0%

MNao sabefMNao opinou 1096 11% 0%

Excelente 16% 15% 16% 13% 21% 10%
Bom 49% 61% 545 52% 535% 52%
Razoavel 12% 15% 16% 21% 15% 17%
Ruim 4% 0% 20 1% 304 0%
Péssimo 6% 1% 205 1% 304 0%

Mao sabe/Nao opinou 12% % 10% 10% 6% 21%




Avaliacao dos Visitantes

Central de informac0es turisticas

Resultado Segmentado por Escolaridade

Excelente 33% 19% 12%
Bom 44% 5206 56%
Razoavel 15% 11% 19%
Ruim 0% 3% 1%
Pessimo 0% 304 2%
M&ao sabe/Nao opinou 7% 12% 10%
Excelente 21% 17% 11% 14%
Bom 45% 5% 62% 47%
Razoavel 21% 12% 16% 23%
Ruim 3% 2% 1% 0%
Pessimo 2% 2% 1% 3%
Mao sabe/Nao opinou 9% 120 0% 14%




Avaliacao dos Visitantes

Restaurantes
Excelente 38%
Bom 499%
Razoavel 4%,
Ruim | 0%

Péssimo | 0%

Né&o sabe ou néo opinou I 80/,




Avaliacao dos Visitantes

Restaurantes
Resultado Segmentado por Sexo
Excelente 39% 38% 100%
Bom 50% 48% 0%
Razoavel 4% 5% 0%
Ruim 0% 1% 0%
Pessimo 0% 0% 0%
MNao sabefMNao opinou 8% 9% 0%

Resultado Segmentado por ldade

Excelente 31% 38% 38% 37% 23% 34%
Bom 25% 47% 21% 48% 38% 25%
Razoavel 3% 9% 20 3% 3% 7%
Ruim 0% 0% 0% 1% 0% 0%
Pessimo 0% 0% 0% 0% 0% 0%
Mao sabe/Nao opinou 10% 8% 8% 10% 6% 3%




Avaliacao dos Visitantes

Restaurantes
Resultado Segmentado por Escolaridade
Excelente 41% 32% 39%
Bom 59% 53% 48%
Razoavel 0% 4% 5%
Ruim 0% 1% 0%
Pessimo 0% 0% 0%
MNao sabe/Nao opinou 0% 10% 8%
Resultado Segmentado por Faixa de Renda
Excelente 36% 32045 45% 36%
Bom 53% 2% 42% 53%
Razoavel 2% 5% 6% 2%
Ruim 0% 0% 1% 0%
Pessimo 0% 0% 0% 0%
MNao sabe/Nao opinou 9% Q% 6% 9%




Avaliacao dos Visitantes

Hospedagens

Excelente
Bom
Razoavel
Ruim
Péssimo

52%

N&o sabe ou ndo opinou




Avaliacao dos Visitantes

Hospedagens
Resultado Segmentado por Sexo

Excelente 13% 11% 20%

Bom 31% 35% 20%

Razoavel % 1% 0%

Ruim 0% 0% 0%

Pessimo 0% 1% 0%

MNao sabefMNao opinou 53% 52% 0%

Resultado Segmentado por ldade

Excelente 9% 1% 13% 9% 15% 17%
Bom 21% 42% 33% 45% 26% 14%
Razoavel 1% 1% 2045 3% 0% 7%
Ruim 0% 0% 0% 0% 0% 0%
Pessimo 0% 2% 0% 0% 0% 0%

Mao sabe/Nao opinou 69% 45% 52% 43% 29% 62%




Avaliacao dos Visitantes

Hospedagens
Resultado Segmentado por Escolaridade

Excelente 156% 13% 10%

Bom 52% 32% 32%

Razoavel 0% 1% 2%

Ruim 0% 0% 0%

Pessimo 0% 0% 1%

MNao sabe/Nao opinou 330 23% o4%

Resultado Segmentado por Faixa de Renda

Excelente 17% 11% 13% 8%
Bom 38% 35% 31% 32%
Razoavel 0% 1% 4% 2%
Ruim 0% 0% 0% 0%
Pessimo 0% 0% 1% 2%
MNao sabe/Nao opinou 45% 23% 51% 08%




Avaliacao dos Visitantes

Rodovias de acesso

Excelente
Bom 60%
Razoavel
Ruim
Péssimo

N&o sabe ou ndo opinou




Avaliacao dos Visitantes

Rodovias de acesso

Resultado Segmentado por Sexo

Excelente 19% 31% 0%
Bom 63% 04% 0%
Razoavel 10% 8% 0%
Ruim 1% 1% 0%
Pessimo 1% 1% 0%
Mao sabe/MNao opinou 6% 0% 0%
Excelente 21% 17% 29% 24 % 41% 21%
Bom 63% B65% 55% B4 % 41% 66%
Razoavel 7% 90 20 10% 3% 10%
Ruim 0% 2% 3% 0% 0% 0%
Pessimo 1% 2% 0% 0% 0% 0%

Mao sabe/Nao opinou 7% 5% 4% 1% 15% 3%




Avaliacao dos Visitantes

Rodovias de acesso

Resultado Segmentado por Escolaridade

Excelente 33% 24% 23%
Bom 59% 58% 651%
Razoavel 4% B% 10%
Ruim 0% 2% 1%
Péssimo 0% 1% 1%
MNaosabe/MNao opinou 4% 7% 2%
Excelente 22% 23% 21% 24%
Bom 62% 60% 63% 58%
Razoavel 3% 9% 11% 12%
Ruim 2% 1% 205 0%
Peéssimo 3% 1% 0% 0%

MNao sabe/Nao opinou 7% B% 4% 6%




Avaliacao dos Visitantes

Como avalia sua visita a Piracicaba?

51%
44%

Excelente

Bom

Razoavel
Ruim | 0%
Péssimo | 0%

N30 sabe ou ndo opinou [ 3%




Avaliacao dos Visitantes

Como avalia sua visita a Piracicaba?

Resultado Segmentado por Sexo

Excelente 52 51% 100%
Bom 435 44% 0%
Razoavel 2% 1% 0%
Mao sabef/Nao opinou 3% 3% 0%

Resultado Segmentado por ldade

Excelente 3% 49% 7% 49% B65% 05%
Bom B3% 450 37% 45% 29% 34%
Razoavel 0% 3% 3% 0% 3% 3%
Mao sabe/MNao opinou L] 3% 3% 6% 3% 7%




Avaliacao dos Visitantes

Como avalia sua visita a Piracicaba?

Resultado Segmentado por Escolaridade

Excelente 6.7% 49% 50%
Bom 26% 48% 44%
Razoavel 4% 1% 3%
Mao sabe/Mao opinou 4% 2% 404

Resultado Segmentado por Faixa de Renda

Excelente 29% 47% 20% 23%
Bom 41% 46% 46% 39%
Razoavel 0% 3% 2% 2%

Mao sabe/Nao opinou 0% 404 30 6%




Avaliacao dos Visitantes

\Vocé recomendaria a visita a Piracicaba?

98%

Sim

Nao | 0%

Né&o sabe ou ndo opinou || 1%




Engajamento nas Redes Sociais
PERFIL DE CONECTIVIDADE DOS TURISTAS




Conectividade e Engajamento nas Redes Sociais

Quais redes sociais vocé mais utiliza? NZo utiliza, 0%

Multipla resposta TikTok. 6% Nao opinou, 0%
Outros, 1%

Messenger, 4%

Instagram, 25%

YouTube, 15%

Twitter, 2%

LinkedIn, 6%

WhatsApp, 24%

Facebook, 13%

Telegram, 4%

* O grafico de pizza totaliza mais de 100% porque o entrevistado poderia dar mais de uma resposta.



Oportunidades de Melhoria

OPINIAO DOS TURISTAS EM ASPECTOS GERAIS DA CIDADE




Pontos positivos do Municipio

Sinalizacéo do transito I 2%
Educacdo IR 2%
Clima NN 2%
Cultura I 2%
Belezada cidade NN 2%
Tranquilidade I 2%
Natureza I 3%
Aquario I 3%
Tréansito N 3%
Paisagem do Rio Piracicaba I 3%
Rua do Porto N 5%
Shopping N 5%
Seguranca I 6%
Lugares para visitar I 8%
Receptividade/Acolhimento I 9%
Limpeza T 9%
Gastronomia e 119%
N&o sabe ou ndo opinou T 19%

0% 2% 4% 6% 8% 10% 12% 14% 16% 18% 20%

n=124



Pontos positivos do Municipio

Principais pontos

= Concentracao em poucos pontos: Cerca de 33% das respostas estdo concentradas em apenas trés
categorias: Gastronomia (11%), Limpeza (9%) e Receptividade/Acolhimento (9%). Isso demonstra
que a maior parte dos entrevistados valoriza fortemente essas areas, sugerindo que esses sao 0s
principais atrativos do municipio na percepcao publica.

= Distribuicao equilibrada entre diversas categorias: A distribuicdo de mencoes e relativamente
equilibrada entre vérias outras categorias, como Lugares para visitar (8%), Seguranca (6%) e
Shopping (5%), com uma leve variacdo. Isso mostra que, embora alguns pontos se destaquem, ha
uma diversidade de fatores que contribuem positivamente para a experiéncia geral no municipio.

= Frequéncia baixa em categorias especificas: Algumas categorias, como Cultura, Clima e
Educacéo, receberam apenas 2% das menc¢des cada uma, indicando que, embora relevantes, esses
aspectos ndo foram téo fortemente destacados pelos entrevistados. I1sso sugere uma oportunidade para
0 municipio investir em iniciativas para melhorar ou promover esses pontos.




Pontos negativos do Municipio

Educacio NN 1%
Receptividade/Acolhimento T 1%
Centro de convencOes I 1%
Atrativo comercial I 1%
Radar em excesso ] 1%
Evento I 1%
Pouco investimento em atragtes I 2%
Gastronomia I 1%
lluminacéo das ruas N 1%
Falta de preservagdo ambiental IR 1%
Logistica I 1%
Plano de gestdo cultural NN 1%
Poluicdo I 1%
Sinalizagdo do transito R 2%
Pombos na rodovidria N 1%
Vazamento nas ruas e calgadas NN 1%
Administragdo Pblica I 1%
Organizacdo DN 1%
Poucas opgdes de passeios I——— 1%
Queimadas NN 1%
Sinalizagdo turistica I 2%
Valor do transporte piblico IR 1%
Filaem lojas NN 1%
Rodovias de acesso I 1%
Mendigos . 4%,
Transporte plblico T 2%
Infraestrutura ] 3%
Salde I 2%
Sistema vidrio faltam sinalizagies I 1%
Estacionamento do Elevador NI 1%
Banheiro Plblico do Mirante 2 ] 1%
Ciclofaixa na calcada de pedestres N 19
Falta de preservagéo ambiental I 1%
Clima I 2%
Estacionamento I 2%
Seguranca | 2%,
Rio Piracicabasujo el 3%,
Falta de fontes de informagGes I 3%
Pavimentag&o ruim R 4%
Custo de vida . A%
Obras recorrentes causando importunagio ) A%
Falta de preservacéo historica | 5%
Limpeza R 3
Transito S 12%
N&o sabe ou nfo opinou R 1o

. 0% 2% 4% 6% 8% 10% 12%




Pontos negativos do Municipio

Principais pontos

= Transito e infraestrutura urbana sao as principais preocupacodes apontadas pelos
entrevistados. O transito foi citado por 12% dos participantes, sendo o ponto negativo mais
mencionado, seguido por limpeza (8%) e falta de preservacao historica (5%). Esses dados
indicam que a mobilidade e a manutencdo urbana sdo areas que mais impactam a percepgao
negativa do municipio.

= Qutro fator de destaque é a pavimentagcao ruim, mencionada por 4% dos respondentes,
juntamente com a presenca de obras recorrentes causando importunacao e o custo de
vida elevado, que também representam 4% cada.

= A questido ambientaltambém € uma area de atencdo, com o Rio Piracicaba sujo sendo
mencionado por 3% dos entrevistados, e a falta de preservagcao ambiental por 1%. Além
disso, outros pontos negativos relacionados ao ambiente urbano, como queimadas e
vazamento nas ruas e calcadas, completam essa percepcao de descuido com a
sustentabilidade do municipio.




Principails sugestoes dos turistas

* Infraestrutura e urbanizacao:
» Melhoria das ruas (buracos e obras mal planejadas).
» Melhorar o asfalto e a sinalizacdo de transito.
» Mais lixeiras nas ruas e bebedouros publicos.
» Foco na conservacgdo de prédios historicos e pintura de prédios relevantes.
» Investir em ciclovias e melhorar a limpeza dos banheiros publicos.

 Turismo e cultura:
» Maior divulgacéo de eventos e pontos turisticos, incluindo marketing e redes sociais.
« Atracao de mais festivais e eventos culturais, como stand-up e convencoes.
» Explorar mais o Mirante e liberar a visitacao a areas internas do Engenho Central.
« Aumentar atragcGes culturais e servigcos de atendimento ao redor de pontos turisticos.
» Investir em opcdes de hospedagem, especialmente em Santa Olimpia e Santana.




Principails sugestoes dos turistas

Outros

Transporte publico

Turismo e Cultura

Transito e transporte publico

Limpeza da cidade

0

X

5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50%




Principais sugestoes dos turistas

* Servigos e infraestrutura urbana:
« Mais opcoes de transporte, como aplicativos (ex.: 99), e ampliacdo dos horarios de
onibus, especialmente a noite.
» Melhorias nos servicos de saude, com mais medicos nos postos de atendimento.
» Foco na limpeza da cidade e do Rio Piracicaba.
» Mais areas verdes e ecopontos para descarte seletivo.

 Seguranca e acessibilidade:
* Aumento da seguranga nos pontos turisticos e no Rio Piracicaba.
» Melhor sinalizacéo para turistas e incluséo de totems informativos.
» Criacao de espacos para grandes eventos e brinquedos na Rua do Porto.




Pesquisa de Demanda Turistica
Piracicaba, 2024
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